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Ma a legtöbben hajlamosak vagyunk az 50 felettieket pénztelen, depressziós, öregesen élő embereknek képzelni. Furcsa, hiszen ismeretségi körünkben ennek a korosztálynak képviselői nem így viselkednek. Hogy miért van az, hogy egy egész korosztályt leírunk, és leír a marketingszakma is? Ennek komoly társadalmi okai vannak, amelyek az elmúlt évtizedekben gyökereznek. Nem mindegy azonban, hogy milyen nemzetiségű ötvenesre vagy akár nyugdíjasra gondolunk. Bár a globalizáció korában a társadalmi folyamatok hasonlítanak egymáshoz, mégsem ugyanaz a képünk a nyugati világ minden „idősebb” emberéről – az ezüst generációról. Vajon kik a mai 50-esek?

Tény, hogy a rendszerváltás vesztesei az akkori nyugdíjasok és nyugdíj előtt álló százezrek voltak, akik egyik pillanatról a másikra szembesültek tudásuk és jövedelmük elértéktelenedésével. A nyolcvanas évek végén beköszöntött új világ egy teljes generáció számára jelentette a perifériára szorulást. Társadalmi, egzisztenciális és erkölcsi értelemben egyaránt. Csakhogy időközben eltelt húsz év. A mai ötvenesek a rendszerváltáskor még harmincas éveik elején jártak. Közülük kerültek ki az első sikeres vállalkozók, a multik első hazai közép- és felsővezetői. A mai ötvenesek többségének a piacgazdaság vagy az információs társadalom éppoly természetes, mint amennyire az a mostani pályakezdőknek. A társadalmi beidegződések azonban továbbra is a valósággal egyre nagyobb kontrasztban álló, húsz évvel ezelőtt rögzült képpel azonosítják őket.

A demográfiai adatok és a fogyasztói kutatások alátámasztják, amit egyre többen tartanak nyilvánvalónak: a mai ötvenes korosztály nem azonos a rendszerváltás idején nyugdíj előtt állókkal. A mai ezüstgeneráció tagjai közül a többség sokkal közelebb került gondolkodásban, életstílusban, sőt vásárlóerőben is a hasonló korú nyugat-európai fogyasztókhoz, mint a kilencvenes évekbeli magyar korosztálytársakhoz.

